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Das Gehirn will Bilder

Europas teuerstes Rhetorikseminar: Reden lernen im Licht der Scheinwerfer

MUNCHEN/SCHAAN - Manager
und Studenten pilgern zu Hun-
derten in Rhetorikkurse. Doch
niitzt die geschliffenste Rheto-
rik nichts, wenn Powerpoint je-
des Gefiihl erschldgt, das die
Rede ausldsen soll. Zaubern Sie
Bilder in die Gehirne, sagt der
Rhetorikprofi Mathias Pohm.

¢ Kornelia Pfeiffer

Mit schlotternden Knien steht der
Mann auf dem Podium, Schweiss
perlt von den Schléfen und sein
Herz pocht so laut, dass er glaubt,
jeder kann es horen. Endlose Minu-
ten vergehen. Das war Mathias
P6hm 1991 — erzéhlt der Modera
tor, Profisprecher und studierte
Software-Ingenieur zu Beginn sei-
ner VIP-Rhetorik-Seminare. 15
Jahre spéter steht er als Sonnyboy
auf dem Podium und strotz vor
Selbstbewusstsein.

Die Vermarktung der eigenen
Person hat sich zum Superstar des
offentlichen Lebens gemausert.
Wer ganz nach oben will, sollte den
Smalltalk bei der Weihnachtsfeier
so gut beherrschen wie die Présen-
tation des Geschéftsberichts vor
350 Gasten. Rhetorik lernt man wie
Schwimmen nur im Wasser, so
empfehlen Profis, bel jedem Ge-
burtstag eine kleine Ansprache zu
halten. Einig sind sich Rhetoriktrai-
ner auch: Wenn Image wichtiger
wird als Inhalt, leidet die Glaub-
wirdigkeit.

Vor 100 Zuschauern

Well Praxis der beste Weg zur
Meisterschaft ist, tben die rund 15
Teilnehmer der VIP-Rhetorik-Se-
minare nach dem Konzept Mathias
Pohms in zwei Tagen mindestens
20 Reden vor Publikum, drei davon
vor 100 Zuschauern. Dem exklusi-
ven Kreis stehen finf Co-Trainer
zur Seite. Die Statisten werden
nicht gecoacht, sollen aber vom
Zuschauen lernen. Am 19./20. Mai
halt P6hm das nachste «teuerste
Rhetorikseminar Europas» in Min-
chen-Unterhaching: Die Teilneh-

Mathias Péhm: Es gibt kein trockenes Thema, es gibt nur trockene Redner.

mer bezahlen jeweils 4900 Euro,
die Statisten 300 Euro. Im Gegen-
satz zum kleinen Kreis, in dem vie-
le Rhetorikseminare stattfinden,
setzt Pohm auf den Stress im
Scheinwerferlicht.

Ein Bild ins Hirn zu zaubern, mit
jedem Satz, zwingt jeden Zuschau-
er, zuzuhoren. Dazu taugt weder
Fachchinesisch noch die Werbe-
sprache, sondern eine einfache, kla-
re Sprache in der Gegenwart, ohne
«und», dafir mit Pausen und Bei-
spielen. «Reden Sie immer Uber et-
was, was lhnen wichtig ist», spielt
P6hm vor, wie die Frau von Karl-
heinz Bohm reagierte, alssie bei ei-
nem Fussballturnier einen Scheck
erhielt: «Fussball ist in Osterreich
ein Nationalsport. In Athiopien, wo
ich herkomme, ist die populérste
Sportart Marathon. Warum? Jede
Bauersfrau geht dort drei Stunden
in sengender Sonne zum \Wasser-
loch. Wir bei <Menschen fir Men-
schen> bauen Brunnen.»

«Es gibt kein trockenes Thema,
es gibt nur trockene Redner», sagt
P&hm, der auch Prominente coacht.

«Basteln Sie aus jedem Thema ei-
nen Krimi.» Gute Reden brauchten
Mut. Zum Beispiel mit grosser
Geste ein weisses Blatt Papier zu
zerreissen oder zur Demonstration
auf der Biihne eine Flasche Wasser
auszuschitten oder das Publikum
etwas tun zu lassen. «Sie missen
Geflihle ausldsen.» Inhaltsangaben
seien dabei ebenso Uberflissig wie
Worthilsen, tritt der Trainer fir ei-
ne neue Redekultur ein.

Der Irrweg Powerpoint

Auf Technikinszenierungen rea
giert er allergisch. «Powerpoint
vernichtet jede gute Rede», sagt er.
Powerpoint beliefert, eine Rede
soll betroffen machen, etwas ausl6-
sen, mit den Menschen kommuni-
zieren. Pohm inszeniert ein Bei-
spiel: Am 28. Juli 1963 stieg ein
Mann vor dem Kapitol in Washing-
ton auf eine Rednertribline vor Uber
200 000 Menschen und erhob seine
Stimme. Es wurde eine der gross-
ten Reden des Jahrhunderts. Der
Name des Mannes war Martin Lu-
ther King, der durch seinen gewalt-

losen Kampf die Rassentrennung in
Amerika zum Verschwinden brach-
te. Mit dem immer wiederholten
Satzanfang «l have a dream» be-
schrieb er mit flammender Stimme
sein Amerika der Zukunft.

Hétte es damals schon Power-
point gegeben und Martin Luther
King seine Botschaft auf einem rie-
sigen Bildschirm unterstuitzt, hatten
200 000 Menschen bereits vorher
gelesen, was der charismatische
Schwarzenfihrer dann fast wortlich
nochmals wiederholt hétte. Und
seine so hildhafte Sprache hétte
sich dem Akademikertext auf der
Folie angepasst, auf der zu lesen
gewesen wére «Traumvorstellungen
fr die Zukunft Amerikas. Erhe-
bung der Nation mit dem Ziel der
Gleichheit aller Menschen ...» Text
auf Folie verhindert Geftihle und
tétet Spannung. Der Mensch unter-
liegt einem Lesezwang und starrt
auf die Leinwand. Den Redner
kénnen Sie wegraumen.

Mehr dazu unter:
0 www.poehm.com






